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반갑습니다 

                          Founder,

브랜딩 디렉터 전우성입니다

삼성전자, 네이버의 브랜드 마케터를 거쳐

29CM과 스타일쉐어의 브랜딩 총괄 디렉터

라운즈의 브랜딩 총괄 이사를 역임했습니다 

저서로는 

‘그래서 브랜딩이 필요합니다 책읽는 수요일 ’ 

‘마음을 움직이는 일 북스톤 ’ 이 있습니다



기업은 브랜딩을 어떻게 바라봐야 할까요

궁극적인 기업의 성장을 위해서는 다양한 전략이 필요합니다

사업에 대한 전략도 필요하고 

마케팅 전략, 재무 전략, 인사 전략

그 외에도 다양한 전략이 필요하죠

분명한 것은 

이 모든 것이 기업의 양적 질적 성장과 

직간접적으로 연결되어 있어야 한다는 것입니다

기업은 브랜딩을 이런 관점으로 바라봐야 합니다

다른 전략과 함께 비즈니스의 성공을 위해서 

반드시 고려해 봐야 하는 

하나의 큰 전술이자 전략 중 하나로 말입니다



브랜딩이란

브랜드와 고객 사이의 모든 접점에서의 활동이자

남들과 나를 구분 짓는 나만의 가치를 만드는 행위이며 

브랜드에 열광하는 팬을 만드는 작업이라 확신하고 

브랜드 핵심 경험의 정의부터

아이덴티티의 정립과 브랜드 페르소나의 구축

캠페인 기획 및 소셜미디어 전략 

브랜드 아키텍트 구축 및 네이밍

브랜딩 관점에서

서비스와 콘텐츠 기획 등에 이르기까지 

기업 성장을 위한 차별화된 브랜딩 활동을 직접 기획합니다



제가 그간 직접 기획, 진행했던 다양한 프로젝트들과 인사이트는

이곳에서 확인 하실 수 있습니다

Click

https://brunch.co.kr/@likenoothers#articles


What we do



                     는 저를 중심으로 

2024년 1월 출범한 브랜딩 전략 & 컨설팅 그룹입니다

20년 동안 브랜딩 전략을 직접 기획하고 구축, 실행한 경험을 바탕으로 

이제는 브랜딩 전략이 필요한 다양한 기업들과 함께 그 영역의 범위를 넓히고 있습니다



                     가 직접 진행하는 영역은 아래와 같습니다

브랜딩 전략 수립

해당 영역에 대한 전략 수립을 진행합니다

이것은 별도의 영역이 아닌 브랜딩 전략에 모두 포함되며 

그 중 기업에 필요한 전략에 대한 솔루션을 

선별하여 제공합니다

리브랜딩

네이밍

비주얼 광고

캠페인 오프라인 소셜미디어



브랜딩 전략 자문

자체적인 브랜드 전략 수립 진행에 어려움이 있는 기업들에게

브랜딩 전략 자문 또한 진행합니다 

브랜딩에 대한 문제점 파악 및 현재 계획하고 있는 전략에 대해 

귀사의 담당 팀에게 전반적인 디렉팅을 제공합니다

                     가 직접 진행하는 영역은 아래와 같습니다



그간의 브랜딩 현장 경험을 바탕으로

다양한 기업들의 브랜딩 담당자분들을 대상으로 한 브랜딩 클래스를 진행합니다

클래스는 일회성 강연과 기간별 교육으로 나뉩니다
브랜딩 클래스

                     가 직접 진행하는 영역은 아래와 같습니다



비주얼

아이덴티티

디자이너

공간 디자이너
미디어

디자이너

필름

메이커

소셜미디어

운영사

에디터
브랜드

마케터

2D & 3D

디자이너

오프라인

디자인 및 운영사

                         는 브랜드 전략의 실행을 위한 다양한 크리에이터들과 함께합니다

전반적인 제작은 파트너들이 진행하지만 디렉팅은                          가 직접 합니다



브랜딩 전략 수립의 경우, 아래와 같은 프로세스로 진행됩니다

범위 협의 기간 협의 전략 리뷰 최종 도큐먼트 제공문제점 파악

Basic
핵심 전략 수립을 위한 서비스입니다



액션 플랜 수립 세부 기획
크리에이티브

파트너 협업
결과물 제공범위 협의

Extensi� with P�tn�s

브랜딩 전략 수립의 경우, 아래와 같은 프로세스로 진행됩니다

최종 전략이 수립된 후 내부 실행이 힘든 영역의 경우

외부 크리에이티브 파트너들과 함께 실질적인 아웃풋을 제공합니다

Directed by                         



브랜딩 전략 자문의 경우, 아래와 같은 프로세스로 진행됩니다

문제점 논의 자문 범위 협의 자문 진행기간 협의



주제 세부 협의 클래스 범위 설정 클래스 진행기간 협의

브랜딩 클래스의 경우, 아래와 같은 프로세스로 진행됩니다



What we did
그간 총괄했던 브랜드의 브랜딩 전략 및 프로젝트 일부를 공유합니다

이미지를 클릭하면 해당 콘텐츠로 이동합니다



라운즈는 왜 에니메이션을 만들었을까

라운즈 리브랜딩 전략

라운즈가 브랜드 필름을 만든 이유

핵심경험 중심으로 서비스 개편하기

리브랜딩의 정의와 조건

라운즈 비주얼 아이덴티티의 개편

라운즈

https://brunch.co.kr/@likenoothers/70
https://brunch.co.kr/@likenoothers/43
https://brunch.co.kr/@likenoothers/45
https://brunch.co.kr/@likenoothers/39
https://brunch.co.kr/@likenoothers/41
https://brunch.co.kr/@likenoothers/34


상생모델을 브랜드 캠페인으로 확장

라운즈 시리즈를 오픈하며

브랜드 핵심경험의 정의

브랜딩을 위한 퍼포먼스 마케팅의 활용

라운즈가 앱을 소개하는 조금 다른 방식

라운즈

https://brunch.co.kr/@likenoothers/37
https://brunch.co.kr/@likenoothers/32
https://brunch.co.kr/@likenoothers/51
https://brunch.co.kr/@likenoothers/48
https://brunch.co.kr/@likenoothers/38


Click

Click

라운즈는 인지도와 트래픽이 낮은 상황에서 과감한 리브랜딩을 진행했으며

2023년 말 포브스 코리아 선정 한국인이 가장 많이 이용하는 모바일 앱 

패션 부분 9위에 진입하는 성장을 이루었습니다

이와 함께 라운즈만의 차별화된 핵심 경험인 실시간 가상 피팅은 

월간 1,000만 건이 훌쩍 넘었습니다

http://jmagazine.joins.com/forbes/view/338788
https://n.news.naver.com/mnews/article/018/0005658986?sid=105


이벤트만으로도 브랜딩이 가능할까 1

이벤트만으로도 브랜딩이 가능할까 2

29CM 브랜드북을 만든 이유

루시(Lucy)의 추억

성별, 연령보다 라이프스타일로

고객을 구분하다

좋은 기획력은 생명력이 길다

29CM

https://brunch.co.kr/@likenoothers/12
https://brunch.co.kr/@likenoothers/10
https://brunch.co.kr/@likenoothers/17
https://brunch.co.kr/@likenoothers/8
https://brunch.co.kr/@likenoothers/11
https://brunch.co.kr/@likenoothers/19


브랜딩을 위한 질문들

브랜드 아이덴티티의 정립 1

브랜드 아이덴티티의 정립 2

PB 브랜드 어스(US)의 탄생

브랜드 캠페인의 전개

스타일쉐어

https://brunch.co.kr/@likenoothers/2
https://brunch.co.kr/@likenoothers/6
https://brunch.co.kr/@likenoothers/3
https://brunch.co.kr/@likenoothers/7
https://brunch.co.kr/@likenoothers/4


29CM은 2022년 기준 분기 거래액 1000억대를 돌파하며

대표적인 국내 패션 라이프스타일 플랫폼으로 성장했고

아직까지 수많은 팬층을 보유하고 있습니다

10대 후반부터 20대 초반 여성들의 큰 지지를 받았던 스타일쉐어는 

무신사 인수 후 무신사 앱과 통합되었습니다

Click

https://n.news.naver.com/mnews/article/008/0004763118?sid=101


Us�s Manual



내부에 브랜딩 파트 혹은 마케팅, 디자인 파트가 있음에도 브랜딩 전략 기획이 힘들다면 

                        에 의뢰 주세요

브랜딩의 핵심 전략을 구축해 드리고 

내부의 팀과 실행에 대한 디렉팅도 함께 진행할 수 있습니다

만약 인하우스에서 진행할 인력 자체가 부족하시다면  

                        에서 브랜딩 전략 구축 및 

이후 협의를 통해 브랜딩의 첫 번째 시작을 위해 가장 필요한 아웃풋을 함께 제공합니다 with Partners



인하우스에서 브랜딩 전략을 잡는 과정에 고민이 많으시다면

브랜딩 자문을 요청해주세요

전략을 잡는 과정에서의 브랜딩 방향에 대한 디렉팅을 제공받을 수 있습니다

브랜딩 전략을 구축하기 전 

내부 구성원들의 브랜딩에 대한 이해와 인사이트가 필요하시다면

브랜딩 강연과 클래스가 도움이 되실 겁니다



참,  협업 기간과 협업 비용은 어떻게 책정되나요

기업마다 현재 상황과 필요한 범위가 모두 다르기에 협의를 통해 결정합니다



Wh�e we �e heading to



                         는 협업하는 브랜드들이 

그들만의 개성을 만들어 차별화된 브랜드 이미지를 구축하고

팬층의 확보와 비즈니스 성장을 동시에 이루기를 희망합니다  

그럴수록 소비자들은 안목과 취향의 스펙트럼도 넓어질 것이고 

천편일률적 선택이 아닌 스스로 자신의 개성에 맞는 선택을 할 것입니다

어쩌면 저처럼 특정 브랜드와 사랑에 빠질 수도 있습니다

이것이 제가 가진 역량으로 작게나마 사회에 공헌하는 길이라 생각하며

한편으론                          가 가고자 하는 방향입니다    



Ou�o



A J�rney of a Th�sand Miles 
begins with Single Step 

긴 여정의 시작은 첫 번째 발걸음에서 시작합니다



A F�st Step is always  
the H�dest

하지만 무엇이든 첫 번째 발걸음을 떼는 것이 가장 어렵습니다

브랜딩도 마찬가지입니다



Y�r C�pany

차별화된 브랜딩이 고민이라면

와 만나보시기를 바랍니다



Many Thanks



전우성

likenoothers@kakao.com

Founder, Director



Lastly



                         는 

협업을 원하시는 브랜드 외에도 

다양한 영역에서 활동하는 

뛰어난 역량의 크리에이티브 파트너들을 수시로 모집하고 있습니다

협업을 희망하시는 크리에이터분들은 

언제든 연락해주세요



E.O.D
End of Document




